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Cadru general si obiective

Compania DC Communication din Bucuregti ofera sprijin Delegatiei Comisiei Europene in implementarea strategiei
sale de comunicare si informare in Romania. Un obiectiv esential al acestei strategii este mai buna constientizare si
intelegere a valorilor europene de catre cetatenii Romaniei. Pentru a-si putea atinge obiectivul, Delegatia CE si DC
Communication au convenit asupra necesitatii desfagurarii unor cercetari sociale focalizate pentru a se obtine
informatii cu privire la masura in care valorile comune europene sunt impartasite de populatia din Romania. Printre
obiectivele specifice ale cercetarii s-au numarat urmatoarele:

(1) Identificarea modului in care se raporteaza romanii la valorile europene - valori impartasite, valori mai putin
impartasite sau neimpartasite

(2) Stabilirea ierarhiilor specifice de valori gi idealuri sociale ale romanilor

(3) Evaluarea posibilelor discrepante si conflicte intre valorile europene specifice si orientarile individuale spre
valori ale romanilor

(4) Explorarea legaturii dintre valorile pe care se pune accent gi atitudinile romanilor fata de integrarea
europeana

(5) Identificarea bunilor comunicatori si a temelor sau mesajelor cheie care ar putea fi utilizate in cadrul
strategiei de comunicare a Delegatiei CE

(6) Masurarea atitudinilor si perceptiilor curente privind activitatea Delegatiei CE in Romania.
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Metodologie

Studiu cantitativ national reprezentativ pentru populatia adulta (18+)

Chestionar elaborat de IRSOP pe baza obiectivelor cercetarii si a rezultatelor discutiilor in grup
Interviuri fata in fata desfagurate la domiciliul respondentilor

Marimea esantionului: N=1001: marja de eroare: £ 3%

Populatia adulta a Romaniei se ridica in total la 18.145.036

Perioada de desfasurare a interviurilor: 22-27 iunie 2005

Definirea categoriilor de statut social
+ AB = Specialigti cu studii superioare (salariat sau liber profesionist, fara functii de conducere sau cu functii de
conducere la nivel mediu), manageri, directori, patroni, functionari superiori
» C1 = Cadre cu studii medii si munca nemanuala, functionari
+ C2 = Cadre cu studii medii si munca manuala, muncitori calificati

» DE = Lucratori necalificati / agricultori particulari, pensionari CAP, muncitori in agricultura / pensionari, concediu de
maternitate / gomeri sau in cautare de munca / militari in termen / casnice / elevi / studenti
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Rezumat

Care este perceptia romanilor despre ei ingisi?

= Romanii considera ca dispun de mai putine trasaturi de caracter pozitive decéat europenii. Ei chiar recunosc ca
au anumite trasaturi negative, cum ar fi faptul ca nu le prea pasa de altii, au o anumita tendinta de agresivitate
si autoritarism, prefera sa-i urmeze pe altii decat sa fie conducatori, au reactii tensionate, se situeaza la limita
dintre comportamentul cinstit si necinstit, sunt destul de dezorganizati, idealigti, superficiali si conservatori.

= Tinerii (intre 18-29 ani) si persoanele cu studii superioare au de obicei o atitudine mai critica fata de caracterul
romanilor decat persoanele de peste 40 de ani sau persoanele cu un nivel mai scazut de educatie.

Sunt oamenii de parere ca valorile europene sunt respectate in Romania?

= Se considera ca valorile politice europene sunt oarecum incetatenite in Romania. O majoritate semnificativa
este de parere ca pluralismul (85%), drepturile minoritatilor (66%), egalitatea intre femei si barbati (64%),
libertatea (61%), democratia (57%) sunt respectate in totalitate sau intr-o oarecare masura (mai degraba
intr-o oarecare masura).

= Romanii considera ca exista mult mai putin respect pentru valorile sociale, economice gi umane, cum ar fi
demnitatea umana (20%), justitia (31%), sprijinul economic pentru zonele mai slab dezvoltate (31%), statul de
drept (31%), egalitatea (33%), drepturile omului (41%), solidaritatea (47%).

» Tinerii domina in toate grupurile care subliniaza nivelul scazut de respect care exista pentru valorile umane.
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Cat de raspandite sunt valorile si convingerile “ne-europene”?

Diferente intre valorile romanesti si valorile europene Procentul celor
care au fost de

acord cu

afirmatiile

%
Diferenta mare

Cine nu are bani sau relatii nu are sanse sa fie tratat corect in justitie 85
Sunt prea multi straini care prospera in Romania in timp ce romanii o duc prost 64
Daca vrei sa avansezi, esti obligat sa faci ilegalitati 62
Minoritatile etnice ar trebui obligate sa invete limba romana 62
Arabii, turcii, chinezii sunt necinstiti 61
Pedeapsa cu moartea ar trebui reintrodusa 58
Pluralismul politic nu ofera nici un avantaj 95
Poti sa ,ocolesti” legea atata vreme cat n-o incalci 52
Exista rase superioare si inferioare 46

Diferenta mica

Barbatul ar trebui sa fie capul familiei 42
Homosexualii sunt tot un fel de infractori 38
Cercuri ascunse comploteaza impotriva Romaniei 38
Un conducator puternic poate face mai multe pentru tara decét legile si programele 34
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Persoanele tinere sunt dispuse intr-o mai mare masura sa faca compromisuri in legatura cu legea pentru
a putea avansa.

Este mult mai probabil ca persoanele mai in varsta sa prefere liderii puternici si sa aiba atitudini
conservatoare fata de rolurile in familie. De asemenea, acestea au mai multe prejudecati fata de tigani si
sunt mai categorici in a cere studiul obligatoriu al limbii roméane de catre minoritatile etnice.

Persoanele cu un nivel mai scazut de educatie sunt mai pesimiste cu privire la posibilitatea de a se
elimina coruptia din justitie si manifesta o sustinere mai mare a liderilor puternici si a rolurilor de familie
conservatoare. De asemenea, intoleranta fata de homosexuali, straini si tigani este mai pregnanta in
randul persoanelor cu un nivel mai scazut de educatie.

Persoanele cu studii superioare manifesta o sustinere mai puternica fata de pedeapsa cu moartea
(interesant).

In randul populatiei din mediul rural se manifesta o sustinere mai mare fata de conducatorii puternici gi
mai multe sentimente negative fata de homosexuali.

Xenofobia si sustinerea fata de pedeapsa cu moartea se situeaza la un nivel usor mai ridicat in mediul
urban decat in mediul rural.
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Agenda publica a Romaniei pentru viitor

* Pe parcursul urmatorilor ani, respondentii vor ca Romania sa se concentreze asupra scaderii preturilor si
asupra luptei impotriva criminalitatii si coruptiei. Aceste obiective, considerate cele mai importante, sunt
urmate de lupta impotriva somajului gi pastrarea ordinii in tara. Este interesant ca imbunatatirea sistemului
de invatamant a fost plasata pe unul dintre primele locuri in agenda publica a urmatorilor ani.

= Tinerii sunt de parere ca de o prioritate mai mare ar trebui sa se bucure lupta impotriva coruptiei si
somajului, crearea unor oportunitati pentru tinerele talente, protejarea libertatii cuvantului, atragerea
investitorilor straini si posibilitatea cetatenilor de a avea un cuvant de spus in conducerea tarii.

= Cei mai in varsta sunt preocupati in mai mare masura de mentinerea ordinii publice, de asigurarea
progresului spre o societate mai umana si protectia mediului.

= Locuitorii din mediul urban pun cel mai mult accentul pe lupta impotriva coruptiei. De asemenea, ei acorda
0 mai mare importanta unor aspecte cum ar fi mentinerea ordinii publice, oportunitatile pentru tineri, statul
de drept, libertatea cuvantului si participarea la conducerea tarii.

» Locuitorii din mediul rural manifesta o mai mare preocupare fata de somaj, dezvoltarea mediului rural
(bineinteles), precum sgi fata de acordarea unor sanse mai mari intreprinzatorilor privati si de combaterea
terorismului.

= Persoanele cu un nivel mai ridicat de educatie manifesta un interes mai mare fata de lupta impotriva
coruptiei, mentinerea ordinii publice, dezvoltarea intreprinderilor private, imbunatatirea sistemului legislativ,
participarea la conducerea tarii si accelerarea integrarii europene a Romaniei.

* Persoanele cu un nivel mai scazut de educatie sunt mai preocupate de somaj, dezvoltarea mediului rural,
construirea unei societati mai umane si protectia mediului.

11
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Perceptia populatiei cu privire la asistenta oferita de UE

= Sectiuni largi ale publicului considera ca fondurile UE ajuta la integrarea europeana a Romaniei (80%) si ca
Romania primeste sume mari (75%). Circa doua treimi (64 - 66%) sunt de parere ca fondurile sunt corect
distribuite de UE si ca ele rezolva probleme importante ale tarii.

= Cei mai tineri demonstreaza o mai mare incredere fata de UE si sunt dispusi intr-o mai mare masura sa
creada ca fondurile sunt distribuite in mod transparent.

» Locuitorii din regiunea Moldovei sunt mai sceptici in ceea ce priveste corectitudinea distribuirii fondurilor
europene.

= Persoanele in varsta manifesta un nivel mai ridicat de incredere fata de ministere si prefecturi. Tinerii au mai
multa incredere in Delegatia Comisiei Europene gi agentile SAPARD.

= fncredereain institutiile romanesti care se ocupa cu distribuirea fondurilor UE are un nivel modest de 31-
44%. In schimb, circa doua treimi din romani (62%) au incredere in activitatea Delegatiei Comisiei Europene

in domeniul distribuirii fondurilor.

» Mai mult de o treime (37%) au auzit de J. Scheele.

12
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Reactii fata de aderarea la UE

= Aproape patru din zece romani (39%) sunt ingrijorati in legatura cu aderarea Romaniei la UE.
» O treime (33%) sunt foarte optimisgti.
» Tinerii sunt mai optimisti.

= Ingrijorarile sunt alimentate de credinta c&, pe termen scurt, aderarea la UE va aduce cu sine mai
multe dezavantaje decat avantaje. Aproape sase din zece respondenti (56%) considera ca pe
termen scurt vor predomina dezavantajele.

= Pe termen lung, insa, 68% dintre respondenti considera ca vor prevala avantajele, in timp ce doar
21% declara ca dezavantajele vor continua sa fie mai mari decat avantajele.

» Aderarea la UE este atragatoare mai ales datorita faptului ca promite un nivel de trai mai ridicat si
posibilitatea deplasarii neingradite pe tot teritoriul Europei (in mare parte din motive economice). O
treime dintre respondenti au mentionat insa si avantaje ne-economice.

» Dezavantajele percepute ale aderarii la UE sunt legate de impresia ca aceasta va provoca dificultati
economice pe termen scurt.

13
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Nevoile de informare ale populatiei

» Jumatate dintre respondenti (49%) au declarat ca au o nevoie mare gi foarte mare de informare despre
aderarea la UE.

= Romanii ar dori sa stie ce schimbari se vor produce in tara dupa aderare gi cum vor afecta acestea
cetateanul mediu.

= Persoanele cu un nivel mai scazut de educatie, grupurile cu un statut social inferior si locuitorii din
Moldova manifesta o nevoie mai scazuta de informare.

* Programele de stiri si emisiunile speciale de la televiziune au cel mai mare potential de ajunge la
persoanele care au nevoie de informatii cu privire la integrarea europeana.

» Pe langa stirile si emisiunile speciale de la televiziune, programele radio par sa fie surse de informare mai
eficiente pentru femei si persoanele in varsta, in timp ce talk show-urile de la televiziune, cotidienele si
Internetul 1i atrag mai ales pe barbatii tineri (18-35 ani).

» Radioul si liderii locali sunt surse de informare mai eficiente in randul persoanelor cu un nivel mai scazut
de educatie, al locuitorilor din mediul rural si al grupurilor sociale inferioare. Cotidienele nationale, talk
show-urile de la televiziune, specialigtii si Internetul sunt mai eficiente in randul grupurilor cu studii
superioare si mai instarite.

= Comunicatorii care sunt perceputi ca fiind cei mai competenti in explicarea aspectelor legate de aderarea
la UE sunt Traian Basescu, Jonathan Scheele, Emil Hurezeanu, Cristian Tudor Popescu, Mircea Geoana,
Emma Nicholson, Calin Popescu Tariceanu, lon Cristoiu, Robert Turcescu, Marius Tuca si Mona Musca.
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Cum vad romanii europeanul tipic si romanul tipic ?

15
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Profilul de personalitate al europeanului si romanului

1 2 3 4 5 6 7
(i pasa de altii Nu-i pasé de altii
Prietenos Neprietenos / \
Tolerant Intolerant
Generos Egoist In terpretare
To|eranté]Empatie < Om de echipa Individualist
Neagresiv Agresiv . o ” G52
o dg . R‘Z o ot Europeanul tipic este vazut intr-o lumina
\ Politicos Nepoliticos domenii, diferenta este foarte mare,
. . . Are incredere in si N incredere in si o e e A A ,
Consideratie de sine 4 /- "o ccere 1 sine v are ineredere in sine. romanii rdménéand in urma europenilor.
’ Paérere buna despre sine Paérere proasta despre sine AL . L
Abilitati cognitive {,nte,,-gent Neinteligent Insa nu e vorba doar de atat. Exista
’ Competent Incompetent domenii in care romanii se vad intr-o
(A . I i\ . o .o . 1% a
CCt";e y g::ct';’ - luminé usor negativd mai degrabé decéat
onaucator
Indraznet Timid intr-o lumina pozitiva. Ei considera céa
Asertivitate < Independent Dependent romanilor le pasé mai putin de altii i au o
"Rj’oldesi ;A”Crezui inclinatie spre agresivitate, autoritarism,
elaxa ncoraa
( Vorbaret Rezervat necinste, lipsa de organizare, ingdmfare,
Moralitate {Mora/ Imoral idealism, superficialitate si opinii
AC/””S“; 'L\’ec’”sm conservatoare. Si in mod evident se
uncitor eneg . o . .
Organizat Dezorganizat considera foarte vorbareti.
Eficienta< Disciplinat Nedisciplinat
Realist Visétor \_ J
Riguros Superficial
Modern {Liberal (Modern) Conservator
Europeanul Romanul
Baza 1.001

Pe baza intrebarii “Vé& rog sa va ganditi la cetateanul EUROPEAN/ROMAN tipic si s& indicati cu aceste perechi de cuvinte cum credeti dvs ca este cetateanul EUROPEAN/ROMAN tipic.
Pentru fiecare pereche de cuv:;nte aveli trei cdsufe la dreapta, trei la stdnga si una la mijloc. Puneti un x mai la dreapta sau mai la stanga sau la mijloc in functie de impresia dvs despre
cetateanul EUROPEAN/ROMAN tipic.”
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Profilul de personalitate al europeanului si romanului
18-29 ani Peste 40 ani

1 2 3 4 5 6 7 1 2 3 4 5 6 7
fi pasa de altii Nu-i pasé de alfii li pasa de altii Nu-i pasé de alfii
Prietenos Neprietenos Prietenos Neprietenos
Tolerant Intolerant Tolerant Intolerant
Generos Egoist Generos Egoist
Om de echipa Individualist Om de echipa Individualist
Neagresiv Agresiv Neagresiv Agresiv
Cald, afectuos Rece, distant Cald, afectuos Rece, distant
Democrat Autoritar Democrat Autoritar
Politicos Nepoliticos Politicos Nepoliticos
Are incredere in sine Nu are incredere in sine Are incredere in sine Nu are incredere in sine
Paérere buna despre sine Paérere proasta despre sine Péarere buné despre sine Paérere proasta despre sine
Inteligent Neinteligent Inteligent Neinteligent
Competent Incompetent Competent Incompetent
Active Inactiv Active Inactiv
Conducétor Executant Conducétor Executant
Indraznet Timid Indraznet Timid
Independent Dependent Independent Dependent
Modest Increzut Modest Increzut
Relaxat Incordat Relaxat Incordat
Vorbaret Rezervat Vorbéret Rezervat
Moral Imoral Moral Imoral
Cinstit Necinstit Cinstit Necinstit
Muncitor Lenes Muncitor Lenes
Organizat Dezorganizat Organizat Dezorganizat
Disciplinat Nedisciplinat Disciplinat Nedisciplinat
Realist Visator Realist Visator
Riguros Superficial Riguros Superficial
Liberal (Modern) Conservator Liberal (Modern) Conservator
Europeanul Romanul Europeanul Romanul
Baza 247 Baza 556
Interpretare

Evaluérile sunt foarte aseméanétoare pe grupe de varsta si foarte apropiate de valorile obtinute la nivelul populatiei totale. Totusi,
tinerii tind sé& fie mai critici in privinta romanilor in domeniile legate de moralitate.
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Profilul de personalitate al europeanului si romanului
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Interpretare

Diferentele dintre personalitatea europenilor si a romanilor sunt usor mai mari in mintea roménilor mai educati.
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Valorile europene fac oare parte din
cultura romaneasca?

10
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Sunt respectate aceste valori, reguli si drepturi in Romania?

Pluralismul 85%
66%
64%
61%
57%
51%
48%
47%
41%
33%
31%

31% B in foarte mare masura
In mare masura

Drepturile minoritatilor

Egalitatea dintre barbati si femei
Libertatea

Democratia

Toleranta

Non-discriminarea

Solidaritatea cu persoanele defavorizate
Drepturile omului

Egalitatea

Respectul pentru lege

Sprijinul pentru regiuni mai putin dezvoltate

Justitia 31%

Demnitatea umana 20%

0% 25% 50% 75% 100%
Baza 1.001

Interpretare

Se considera cé& valorile europene nu sunt respectate pe deplin decét foarte rar. In general, romanii consideréa c& valorile politice s-au
incetétenit intr-o oarecare masura, in timp ce peste jumétate din populatie considera ca valorile sociale, economice si umane sunt absente.

Pe baza intrebarii “Jn ce masura considerati c& aceste drepturi si reguli sociale sunt respectate in Romania?”
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Cine considera ca valorile, regulile si drepturile
nu sunt respectate?

Total Deloc + Foarte putin respectate
Demnitate Sprijin Justitie Respect Egalitate Drepturile Solidaritatea
umana pentru pentru omului Cu persoane
regiuni mai lege defavorizate
putin
dezvoltate
% % % % % % % %
Total 80 69 69 69 67 59 53
Sex
Barbati 48 47 45 48 49 47 46 44
Femei 52 53 55 52 51 53 54 56
Total 100 100 100 100 100 100 100 100
Varsta
18-35 37 38 37 38 40 39 36 36
36-55 33 34 35 34 34 34 35 35
56+ 30 28 28 28 26 27 29 29
Total 100 100 100 100 100 100 100 100
Sex si varsta
Barbati 18-35 19 19 17 20 20 20 17 16
Femei 18-35 18 19 20 19 19 19 19 20
Barbati 36-55 16 16 17 17 18 16 17 16
Femei 36-55 17 18 18 16 17 18 18 19
Barbati 56+ 13 11 11 11 11 11 11 12
Femei 56+ 17 17 17 17 15 16 17 18
Total 100 100 100 100 100 100 100 100
Baza 797 691 692 690 675 592 532
Interpretare

Persoanele tinere (intre 18-35 ani) si de varstd medie (intre 36-55 ani) subliniazad mai puternic existenta unui nivel scazut de respect

pentru valorile umane.
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Total

Sex
Barbati
Femei
Total

Varsta
18-35
36-55
56+
Total

Sex si varsta
Barbati 18-35
Femei 18-35
Barbati 36-55
Femei 36-55
Barbati 56+
Femei 56+

Total
Baza

Total

48
52
100

37
33
30
100

19
18
16
17
13
17
100

Non-
discriminare

%
52

46
54
100

38
35
26
100

18
20
17
18
11
16

100
519

Toleranta

%
49

45
56
100

40
34
27
100

16
23
17
17
11
16

100
494

IRSOP Market Research & Consulting Ltd.

Deloc + Foarte putin respectate

Democratie Libertate Egalitate Drepturile Pluralism
intre minoritatilor
barbati si
femei

% % % % %
43 39 36 34 15
50 47 40 46 48
50 53 60 54 52
100 100 100 100 100
29 37 39 41 41
37 35 31 35 32
33 28 30 24 27
100 100 100 100 100
17 18 16 20 25
13 20 23 20 16
20 18 13 16 12
17 17 17 20 20
13 11 10 10 11
20 16 20 14 16
100 100 100 100 100
432 387 359 343 149
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Total Deloc + Foarte putin respectate
Demnitate Sprijin Justitie Respect Egalitate Drepturile Solidaritatea
umana pentru pentru omului Cu persoane
regiuni lege defavorizate
mai putin
dezvoltate
% % % % % % %
Total 80 69 69 69 67 59 53
Educatie
Elementara 37 36 33 33 32 34 34 36
Medie 38 37 39 39 40 40 38 39
Superioara 25 27 28 28 28 26 29 25
Total 100 100 100 100 100 100 100 100
Statut social
AB 14 15 14 15 15 14 14 14
C1 7 7 8 9 9 7 7 6
C2 16 15 15 15 17 16 18 15
DE 63 63 63 61 59 63 61 65
Total 100 100 100 100 100 100 100 100
Rezidenta
Urban 54 56 56 57 59 56 57 57
Rural 46 44 44 43 41 44 43 43
Total 100 100 100 100 100 100 100 100
Regiune
Sud (Muntenia/Oltenia/ Dobrogea) 36 37 34 36 33 39 34 34
Vest (Transilvania / Banat) 33 33 30 36 35 31 32 31
Est (Moldova) 21 20 24 18 20 19 22 22
Bucuresti 10 10 12 10 12 11 12 13
Total 100 100 100 100 100 100 100 100
Baza 797 691 692 690 675 592 532
Interpretare

Conform asteptatrilor, locuitorii din mediul urban, persoanele cu un nivel mai scézut de educatie si grupurile care dispun de resurse limitate (DE) isi
manifestd cu mai multa putere dezaprobarea faté de lipsa de respect pentru valorile umane. 3



Total
Educatie
Elementara
Medie
Superioara
Total
Statut social
AB
C1
C2
DE
Total
Rezidenta
Urban
Rural
Total
Regiune
Sud (Muntenia/Oltenia/
Dobrogea)
Vest (Transilvania / Banat)
Est (Moldova)
Bucuresti

Total
Baza

Total

37
38
25
100

14

16
63
100

54
46
100

36

33
21
10
100

Non-
discriminare

%
52

33
40
27
100

15

15
61
100

57
43
100

34

34
20
12

100
519

IRSOP Market Research & Consulting Ltd.

Deloc + Foarte putin respectate

Toleranta Democratie Libertate Egalitate Drepturile  Pluralism
intre minoritatilor
barbati si
femei

% % % % % %
49 43 39 36 34 15
35 38 39 39 40 35
38 34 33 37 40 42
28 28 28 24 20 23
100 100 100 100 100 100
16 14 13 12 S 10

7 6 7 7 6 6
17 18 18 13 19 17
60 63 62 68 66 67
100 100 100 100 100 100
56 53 52 55 54 44
44 47 48 45 46 56
100 100 100 100 100 100
38 34 35 36 36 45
35 34 31 29 35 31
18 23 24 22 17 12

9 10 10 13 13 11
100 100 100 100 100 100
494 432 387 359 343 149
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Valori si convingeri romanesti si europene:
puncte de confluenta si conflict
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Cat de raspandite sunt valorile “ne-europene”?

Total
Da Nu
% %

Coruptie si anomie

Cine nu are bani sau relatii nu are sanse sa fie tratat corect in justitie 15
Daca vrei sa avansezi, esti obligat sa faci ilegalitati 38
Este imposibil sa se elimine spaga, favoritismul si influenta politicului in justitie 42
Poti sa ,ocolesti” legea atata vreme cat n-o incalci @ 48
Autoritarism
Omul de rand nu poate sa influenteze hotararile Guvernului 83 17
Pluralismul politic nu ofera nici un avantaj @ 45
Un conducator puternic poate face mai multe pentru tara decét legile si programele 66
Libertatea cuvantului ar trebui restréansa 21 79
Modelul familial conservator
Barbatul ar trebui sa fie capul familiei 42 58
Femeia trebuie sa puna pe primul plan rezolvarea treburilor casnice 30 70
Baza 1,001
Interpretare

Majoritatea considera céa sistemul de justitie este iremediabil corupt, ca “ocolirea” legii este justificata in unele imprejuréri gi
pluralismul politic nu are nici o valoare. Se manifesta o sustinere semnificativa pentru conducatorii puternici gi pentru
pastrarea rolurilor traditionale conservatoare in familie.

Pe baza alegerii fortate dintre doua afirmatii opuse. Itemii sunt prezentati in forma abreviata.
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Total
Da Nu
% %
Stereotipuri etnice si sexuale
Ungurii din Romania sunt mai atasati de Ungaria decat de Romania 32
Exista rase superioare si inferioare 46 54
In rédndul tiganilor existd mai multi infractori decat in randul romanilor 42 58
Homosexualii sunt un fel de infractori 38 62

Xenofobie

Sunt prea multi straini care prospera in Roméania in timp ce romanii o duc prost 36

Arabii, turcii, chinezii sunt necinstiti 39

Alienare
Romanilor nu le pasa unii de altii 42 58
Cercuri ascunse comploteaza impotriva Romaniei 38 62
Intoleranta

Minoritatile etnice ar trebui obligate sa invete limba romana 38
Pedeapsa cu moartea ar trebui legalizata 42

Romanii gi tiganii nu se vor intelege niciodata intre ei 42 58
Baza 1,001

Interpretare

Datele de pe aceasta pagina releva existenta unor puternice sentimente negative faté de grupurile etnice ne-roménegti,
precum si a unui nivel scézut de solidaritate umana (“Roméanilor nu le paséa de ceilalti”) si a unei puternice sustineri faté de
pedeapsa cu moartea.
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Influente ale varstei asupra convingerilor “ne-europene”

De acord*
Total 18-29 ani  Peste 40 ani
% % %

Coruptie si anomie

Cine nu are bani sau relatii nu are sanse sa fie tratat corect in justitie 85 86 84

Daca vrei sa avansezi, esti obligat sa faci ilegalitati 62 60

Este imposibil sa se elimine spaga, favoritismul si influenta politicului in justitie 58 56 60

Poti sa ,ocolesti” legea atata vreme cat n-o incalci 52 @ 46
Autoritarism

Omul de rand nu poate sa influenteze hotararile Guvernului 83 81 84

Pluralismul politic nu ofera nici un avantaj 55 58 54

Un conducator puternic poate face mai multe pentru tara decat legile si programele 34 32

Libertatea cuvantului ar trebui restransa 21 21 21
Modelul familial conservator

Barbatul ar trebui sa fie capul familiei 42 41

Femeia trebuie sa puna pe primul plan rezolvarea treburilor casnice 30 28
Baza 1,001 247 556

* Numai procentele inregistrate la varianta “De acord”.

Interpretare

Tinerii sunt mai dispusi sa facad compromisuri in legéturé cu respectarea legii. Persoanele in véarsta isi manifesta sustinerea faté de liderii
puternici si modelul de familie conservator.
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De acord*
Total 18-29 ani Peste 40 ani
% % %

Stereotipuri etnice si sexuale

Ungurii din Roméania sunt mai atasati de Ungaria decat de Romania 68 69 68

Exista rase superioare si inferioare 46 50 45

In réndul tiganilor existd mai multi infractori decat in randul romanilor 42 35

Homosexualii sunt un fel de infractori 38 23
Xenofobie

Sunt prea multi straini care prospera in Romania in timp ce romanii o duc prost 64 63 65

Arabii, turcii, chinezii sunt necinstiti 61 60 64
Alienare

Romanilor nu le pasa unii de altii 42 45 41

Cercuri ascunse comploteaza impotriva Romaniei 38 34 40
Intoleranta

Minoritatile etnice ar trebui obligate sa invete limba roméana 62 55

Pedeapsa cu moartea ar trebui legalizata 58 55 59

Romanii gi tiganii nu se vor intelege niciodata intre ei 42 45 42
Baza 1,001 247 556

* Numai procentele inregistrate la varianta “De acord”.

Interpretare

Persoanele in vérsta manifestd mai multe prejudecéti fata de tigani si homosexuali $i sunt mai categorici in a solicita studiul obligatoriu al
limbii roméne de cétre membrii minoritétilor etnice.
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Influente ale educatiei asupra convingerilor “ne-europene”

De acord*
Total Educ_atiev Educatiev
superioara  elementara
% % %
Coruptie si anomie
Cine nu are bani sau relatii nu are sanse sa fie tratat corect in justitie 85 86 83
Daca vrei sa avansezi, esti obligat sa faci ilegalitati 62 64 60
Este imposibil sa se elimine spaga, favoritismul si influenta politicului in justitie 58 53
Poti sa ,ocolesti” legea atata vreme cat n-o incalci 52 51 52
Autoritarism
Omul de rand nu poate sa influenteze hotararile Guvernului 83 79 85
Pluralismul politic nu ofera nici un avantaj 55 49 54
Un conducator puternic poate face mai multe pentru tara decét legile si programele 34 20
Libertatea cuvantului ar trebui restransa 21 21 22
Modelul familial conservator
Barbatul ar trebui sa fie capul familiei 42 35 @
Femeia trebuie sa puna pe primul plan rezolvarea treburilor casnice 30 30 35
Baza 1,001 253 369

* Numai procentele inregistrate la varianta “De acord”.

Interpretare

Persoanele cu un nivel mai scazut de educatie sunt mai pesimiste in privinta posibilitétii de a se elimina coruptia din justitie si mult mai
dispuse sa sustina liderii puternici $i modelul de familie conservator..
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De acord*
EEL | e | e
% % %

Stereotipuri etnice si sexuale

Ungurii din Romania sunt mai atasati de Ungaria decat de Romania 68 69 69

Exista rase superioare si inferioare 46 42 48

In r&ndul tiganilor exista mai multi infractori decat in randul roméanilor 42 43 45

Homosexualii sunt un fel de infractori 38 23 @
Xenofobie

Sunt prea multi straini care prospera in Roméania in timp ce romanii o duc prost 64 59

Arabii, turcii, chinezii sunt necinstiti 61 60 62
Alienare

Romaénilor nu le pasa unii de allii 42 43 40

Cercuri ascunse comploteaza impotriva Romaniei 38 29 43
Intoleranta

Minoritatile etnice ar trebui obligate sa invete limba romana 62 63 67

Pedeapsa cu moartea ar trebui legalizata 58 49

Romanii si tiganii nu se vor intelege niciodata intre ei 42 37
Baza 1,001 253 369

* Numai procentele inregistrate la varianta “De acord”.

Interpretare

Intoleranta fata de homosexuali, straini i tigani este mai mare in randul persoanelor cu un nivel mai scazut de educatie. Este interesant
faptul cé persoanele cu studii superioare manifesta o sustinere mai puternica fatéa de pedeapsa cu moartea.
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Influente ale mediul de rezidenta asupra convingerilor

“ne-europene”
De acord*
Total Urban Rural
% % %

Coruptie si anomie

Cine nu are bani sau relatii nu are sanse sa fie tratat corect in justitie 85 88 82

Daca vrei sa avansezi, esti obligat sa faci ilegalitati 62 63 60

Este imposibil sa se elimine spaga, favoritismul gi influenta politicului in justitie 58 57 60

Poti sa ,ocolesti” legea atata vreme cat n-o incalci 52 52 51
Autoritarism

Omul de rand nu poate sa influenteze hotararile Guvernului 83 84 83

Pluralismul politic nu ofera nici un avantaj 55 56 54

Un conducator puternic poate face mai multe pentru tara decat legile si programele 34 30

Libertatea cuvantului ar trebui restransa 21 20 23
Modelul familial conservator

Barbatul ar trebui sa fie capul familiei 42 38

Femeia trebuie sa puna pe primul plan rezolvarea treburilor casnice 30 27 34
Baza 1,001 536 465
* Numai procentele inregistrate la varianta “De acord”.
Interpretare
[ Sustinerea pentru liderii puternici se manifestd mai pregnant in mediul rural. }
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De acord*
Total Urban Rural
% % %

Stereotipuri etnice si sexuale

Ungurii din Roméania sunt mai atasati de Ungaria decat de Romania 68 69 68

Exista rase superioare si inferioare 46 45 47

In rédndul tiganilor exista mai multi infractori decat in randul romanilor 42 42 43

Homosexualii sunt un fel de infractori 38 29
Xenofobie

Sunt prea multi straini care prospera in Roméania in timp ce romanii o duc prost 64 60

Arabii, turcii, chinezii sunt necinstiti 61 56
Alienare

Romanilor nu le pasa unii de altii 42 43 40

Cercuri ascunse comploteaza impotriva Romaniei 38 35 40
Intoleranta

Minoritatile etnice ar trebui obligate sa invete limba roméana 62 959 65

Pedeapsa cu moartea ar trebui legalizata 58 53

Romanii gi tiganii nu se vor intelege niciodata intre ei 42 40 44

Baza 1,001 536 465

* Numai procentele inregistrate la varianta “De acord”.

Interpretare

Xenofobia si sustinerea pedepsei cu moartea — ugor mai ridicate in mediul urban. Locuitorii din mediul rural au prejudecéti mai puternice
impotriva homosexualilor.
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Accentul pe valorile sociale sau care ar trebui sa fie
obiectivele Romaniei in urmatorii ani
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Ce ar trebui sa faca Romania? O agenda publica pentru viitor

Coeficienti Rang
Oprirea cresterii preturilor -0.964 1
Lupta contra infractionalitatii si coruptiei -0.903
Lupta impotriva somajului -0.708 3
Mentinerea ordinii in tara -0.693 4
Mentinerea unui nivel inalt al cresterii economice -0.429 5
Imbunatatirea sistemului de invatamant -0.145 6
Dezvoltarea mediului rural -0.043 7
Crearea de conditii in tara pentru tinerii supradotati 0.057 8
Oferirea mai multor sanse intreprinzatorilor particulari 0.142 9
Intarirea statului de drept 0.193 10
Protejarea libertatii cuvantului 0.289 11
Apropierea de o societate mai umana 0.368 12
Atragerea mai multor investitori straini in tara 0.407 13
Incercarea de a preveni degradarea mediului inconjurétor 0.464 14
Oamenii obignuiti sa aiba un rol mai important in deciziile Guvernului 0.478 15
Dupa integrare, Romania sa-si indeplineasca rapid toate obligatiile pentru integrarea deplina 0.613 16
Romaénia sa fie mai activa in lupta impotriva terorismului in afara tarii 0.876 17
Baza 1.001

Interpretare

Romanii vor ca pe parcursul urmétorilor ani Roméania s& se concentreze asupra scéaderii preturilor si luptei impotriva criminalitatii gi
coruptiei. Aceste obiective, considerate cele mai importante, sunt urmate de lupta impotriva somajului si mentinerea ordinii publice.
Este interesant ca imbunétatirea sistemului de invatamant a fost plasata pe unul dintre primele locuri in agenda publicé a tarii.

Pe baza intrebarii “Avem aici niste cartonage pe care sunt scrise scopurile cele mai importante pe care unii oameni considerd ca ar trebui s& le urméreasca tara noastra in

urmétorii ani. Dacd ar fi sa alegeti, care credefi ca ar fi cel mai important ? Dar cel de-al doilea ca importantd ? Dar cel de-al treilea ? V& rog s& puneti in ordine cartonagele cu

obiective, de la cel mai important pénd la cel mai putin important.

Pentru fiecare scop a fost creata o distributie a rangurilor. Rangurile au fost convertite in scoruri numerice folosind o tehnica matematica standard bazata pe

valorile Z. 35
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Analiza ordinii prioritatilor pe grupe de varsta

Total Rang 18-29 ani Rang Peste 40 ani Rang

Coeficienti (R) Coeficienti (R) Coeficienti (R)
Opirirea cresterii preturilor -0.964 1 -0.811 3 -1.066 1
Lupta contra infractionalitatii si coruptiei -0.903 2 -1.004 g% -0.846 2
Lupta impotriva somajului -0.708 3 -0.856 -0.658 4
Mentinerea ordinii in tara -0.693 4 -0.622 4 -0.744 @
Mentinerea unui nivel inalt al cresterii economice -0.429 5 -0.478 5 -0.404 5
imbunatitirea sistemului de invatimant -0.145 6 -0.241 6 -0.128 6
Dezvoltarea mediului rural -0.043 7 0.101 8 -0.115 7
Crearea de conditii in tard pentru tinerii supradotati 0.057 8 -0.028 @ 0.089 8
Oferirea mai multor sanse intreprinzatorilor particulari 0.142 9 0.149 9 0.153 9
Intérirea statului de drept 0.193 10 0.236 11 0.189 10
Protejarea libertatii cuvantului 0.289 11 0.186 0.364 12
Apropierea de o societate mai umana 0.368 12 0.562 15 0.308 @
Atragerea mai multor investitori straini in tara 0.407 13 0.293 @ 0.458 14
Incercarea de a preveni degradarea mediului inconjurétor 0.464 14 0.542 14 0.428 @
gZT:}',’,'Z, ;Z'li)lgnw,tl sa aiba un rol mai important in deciziile 0.478 15 0.441 @ 0.480 15
Dupd intogrre, Romini sl indeplieascarapidtonle g1 19 osz 6 oew s
;og:ge;av s:l fie mai activa in lupta impotriva terorismului 0.876 17 0.929 17 0.853 17
Baza 1001 247 556

Interpretare

Tinerii acordd o mai mare importanta unor prioritati cum ar fi combaterea coruptiei $i somajului, crearea oportunitéatilor pentru tinerele talente,
protejarea libertatii cuvantului, atragerea investitorilor stréini si posibilitatea cetatenilor de a avea un cuvant de spus in conducerea {tarii.

Cei mai in varsta sunt preocupati in mai mare masuré de mentinerea ordinii publice, de asigurarea progresului spre o societate mai umana gi
protectia mediului.
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Analiza ordinii prioritatilor pe medii de regedinta

Total Rang Urban Rang Rural Rang

Coeficienti (R) Coeficienti (R) Coeficienti (R)
Opirirea cresterii preturilor -0.964 1 -0.893 2 -1.046 1
Lupta contra infractionalitatii si coruptiei -0.903 2 -1.016 @ -0.774 3
Lupta impotriva somajului -0.708 3 -0.638 4 -0.789 @
Mentinerea ordinii in tara -0.693 4 -0.670 @ -0.720 4
Mentinerea unui nivel inalt al cresterii economice -0.429 5 -0.500 5 -0.347 6
Imbunatatirea sistemului de invatamant -0.145 6 -0.140 6 -0.151 7
Dezvoltarea mediului rural -0.043 7 0.266 11 0400 (5)
Crearea de conditii in tara pentru tinerii supradotati 0.057 8 -0.057 @ 0.188 9
Oferirea mai multor sanse intreprinzatorilor particulari 0.142 9 0.138 9 0.146
Intérirea statului de drept 0.193 10 0.095 (8) 0.306 10
Protejarea libertatii cuvantului 0.289 11 0.252 10) 0.332 11
Apropierea de o societate mai umana 0.368 12 0.387 12 0.347 12
Atragerea mai multor investitori straini in tara 0.407 13 0.414 14 0.399 13
Incercarea de a preveni degradarea mediului inconjurétor 0.464 14 0.489 15 0.434 14
gZT:rZZ ;Z'li)lgnu:,tl sa aiba un rol mai important in deciziile 0.478 15 0.412 @ 0.553 16
Dupd ntegrare Momine i sindeplneasci apid oate o513 46 os2 s o7e 17
;og::ale;av S:: fie mai activa in lupta impotriva terorismului 0.876 17 0.938 17 0.536 @
Base 1001 536 465

Interpretare

Locuitorii din mediul urban pun cel mai mult accentul pe lupta impotriva coruptiei. De asemenea, ei acordd o mai mare importanta unor aspecte
cum ar fi mentinerea ordinii publice, oportunitatile pentru tineri, statul de drept, libertatea cuvantului si participarea la conducerea tarii.

Locuitorii din mediul rural manifestd o mai mare preocupare fata de somayj, dezvoltarea mediului rural (bineinteles), precum si faté de acordarea
unor sanse mai mari intreprinzéatorilor privati $i de combaterea terorismului.

37



IRSOP Market Research & Consulting Ltd.

Analiza ordinii prioritatilor in functie de studii

Total Rang Educatie Rang Educatie Rang
superioara elementara

Coefficients (R) Coefficients (R) Coefficients (R)
Oprirea cresterii preturilor -0.964 1 -0.653 3 -1.208 1
Lupta contra infractionalititii si coruptiei -0.903 2 1059 (1) -0.747 3
Lupta impotriva somajului -0.708 3 -0.530 4 -0.786 @
Mentinerea ordinii in tara -0.693 4 -0.656 @ -0.723 4
Mentinerea unui nivel inalt al cresterii economice -0.429 5 -0.463 5 -0.383 5
imbunatétirea sistemului de invatimant -0.145 6 -0.176 6 -0.069 7
Dezvoltarea mediului rural -0.043 7 0.159 10 0313 (&)
Crearea de conditii in tara pentru tinerii supradotati 0.057 8 0.044 9 0.163 8
Oferirea mai multor sanse intreprinzatorilor particulari 0.142 9 0.025 @ 0.206 9
intarirea statului de drept 0.193 10 0066 (7 0.300 10
Protejarea libertatii cuvantului 0.289 11 0.244 11 0.340 12
Apropierea de o societate mai umana 0.368 12 0.380 14 0.327 @
Atragerea mai multor investitori straini in tara 0.407 13 0.362 13 0.422 14
Incercarea de a preveni degradarea mediului inconjurétor 0.464 14 0.603 16 0.380 @
Oamenii ol?ignui,ti sa aiba un rol mai important in deciziile 0.478 15 0.357 @ 0.503 15
Guvernului
Du;?é iq_tegrare, R(_)ménia sa-si infleplineascé rapid toate 0.613 16 0.429 @ 0.781 16
obligatiile pentru integrarea deplina
;ogjfaie;avs;f_ii fie mai activa in lupta impotriva terorismului 0.876 17 0.998 17 0.807 17
Baza 1001 253 369

Interpretare

Persoanele cu un nivel mai ridicat de educatie manifesta un interes mai mare faté de lupta impotriva coruptiei, mentinerea ordinii publice, dezvoltarea
intreprinderilor private, imbunétéatirea sistemului legislativ, participarea la conducerea tarii $i accelerarea integrarii europene a Romaniei.

Persoanele cu un nivel mai scazut de educatie sunt mai preocupate de somaj, dezvoltarea mediului rural, construirea unei societéti mai umane gi
protectia mediului.
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Perceptia populatiei cu privire la asistenta
oferita de UE Romaniei
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Opinii cu privire la distribuirea fondurilor europene

Ajuta Romania sa adere la UE _ 80%
Reprezinta sume mari de bani _ 76%
Corect distribuite de catre UE _ 66%

Romania are capacitatea de a le folosi in 0
totalitate _ 64%
Rezolva probleme importante ale tarii - 64%
Oferite de UE fara nici un interes ascuns - 49%
Orice companie sau intreprinzator poate o
beneficia - 42%
Distribuite in mod transparent, la vedere - 27%
M Da
Distribuite corect de catre autoritatile romane . 22% Oarecum da
Folosite corect de catre romani . 21%
Pot fi obtinute de oameni ca dvs
’ . 17% Baza 1.001
0% 25% 50% 75% 100%

Interpretare

Romanii cred intr-o mare masura ca fondurile UE ajutda Roménia sa intre in Uniunea Europeana si ca sumele acordate sunt mari.

Pe baza intrebarii “/n prezent, Uniunea Europeand acorda ajutoare financiare Roméniei. In ce méasura considerati ca aceste fonduri acordate de Uniunea Europeans ... ?
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Influente asupra opiniilor privind distribuirea corecta a fondurilor

Corect distribuite de ... Baza
(“Da” + “Oarecum da”)
Uniunea Autoritatile Distribuite in
Europeana roméne mod transparent
% % % N
Total 66 22 27 1001
Sex
Barbati 69 22 30 480
Femei 64 22 24 521
Varsta
18-35 22 (33) 370
36-55 64 20 24 335
56+ 66 24 22 296

Sex si varsta

Barbati 18-35 72 23 188
(32)

Femei 18-35 64 20 182
Barbati 36-55 68 19 24 164
Femei 36-55 60 22 23 171
Barbati 56+ 66 25 32 128
Femei 56+ 66 23 15 168
Interpretare
Exista mai multe opinii pozitive cu privire la UE gi transparenta in randul tinerilor.
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Corect distribuite de ... Baza
(“Da” + “Oarecum da”)
Uniunea Autoritatile Distribuite in
Europeana romane mod transparent
% % % N
Total 66 22 27 1001
Educatie
Elementara 65 27 27 368
Medie 67 18 25 380
Superioara 66 20 30 253
Statut social
AB 65 24 38 138
C1 73 17 23 75
C2 71 22 25 158
DE 64 22 25 630
Rezidenta
Urban 64 19 27 536
Rural 69 25 27 465
Regiune
Sud (Muntenia/Oltenia/Dobrogea) 68 24 32 364
Vest (Transilvania / Banat) 68 22 27 334
Est (Moldova) (1D a7 207
Bucuresti 68 24 29 96
Interpretare
Moldovenii manifesta intr-o mai mare masura opinii negative.
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Increderea in institutiile care se ocupa de distribuirea
fondurilor europene

Nivelul de incredere** Notorietatea Delegatiei Europene*

100% -

75% A 65%
Delegatia Comisiei Europene - 62%

%1 359

0,
Agentiile SAPARD [] 44% _—
Ministere l 36% 0% .
Primarii l 35%, Nu au auzitde Au auzit de
a Delegatie Delegatie
Consilii judetene l 32% Ve ~
Prefecturi I 31% Interpretare
Doua din trei persoane au auzit de

Agentiile de Dezvoltare Regionala I 31% Baza 1,001 Delegatia Comisiei Europene.

. . . . . Delegatia Comisiei Europene obtine
0% 25% 50% 75% 100% nivelul cel mai ridicat de incredere (62%)
urmaté de Agentiile SAPARD (44%)

B incredere foarte mare incredere destul de mare

- J

Pe baza intrebarii “Afi auzit vreodatd despre Delegatia Comisiei Europene din Roménia ?”

Pe baza intrebarii “Am sé& va citesc pe rand institutiile implicate in distribuirea fondurilor si v& rog s&-mi spuneti cata incredere avefi cad aceste institutii lucreaza corect in
distribuirea fondurilor europene ?”
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Influente asupra nivelului de notorietate a Delegatiei CE

Cunoaste Nu cunoaste Total Baza
% % % N
Total 65 35 100 1001
Sex
Barbati 71 29 100 480
Femei 60 100 521
Vaérsta
18-35 66 34 100 370
36-55 68 32 100 Q6

56+ 61 100 296

Sex si varsta

Barbati 18-35 70 30 100 188
Femei 18-35 62 38 100 182
Barbati 36-55 75 25 100 164
Femei 36-55 62 38 100 171
Barbati 56+ 67 33 100 128

Femei 56+ 56 100 168

Interpretare
Delegatia CE este mai putin cunoscuté in randul femeilor gi al persoanelor in vérsta (56+).
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Cunoaste Nu cunoaste Total Baza
% % % N
Total 65 35 100 1001
Educatie
Elementara 50 100 368
Medie 72 28 100 380
Superioara 79 21 100 253
Statut social
AB 80 20 100 138
C1 85 15 100 75
C2 67 33 100 158
DE 60 100 630
Rezidenta
Urban 69 31 100 536
Rural 62 100 465
Regiune
Sud (Muntenia/Oltenia/Dobrogea) 69 31 100 364
Vest (Transilvania / Banat) 59 100 334
Est (Moldova) 66 34 100 207
Bucuresti 73 27 100 96
Interpretare

Persoanele cu un nivel mai scazut de educatie, persoanele care dispun de mai putine resurse (DE), locuitorii din
mediul rural si locuitorii din Transilvania manifesta un nivel de cunoagtere mai scazut cu privire la Delegatia CE.
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= A

Influente asupra increderii in institutii

incredere in... Baza
Delegatia Agentiile Ministere Primarii Consilii Prefecturi Agentii de
CE SAPARD judetene Dezvoltare
Regionale
% % % % % % % N
Total 62 44 36 35 32 31 31 1001
Sex
Barbati 67 49 35 36 35 32 32 480
Femei 57 40 36 34 29 29 29 521
Varsta
18-35 33 34 29 29 32 370
36-55 61 43 34 33 33 30 30 335

56+ 60 39 37 35 35) 30 296

Sex si varsta

Barbati 18-35 69 54 33 35 32 31 33 188

Femei 18-35 61 44 33 34 26 27 32 182

Barbati 36-55 65 45 34 34 34 29 31 164

Femei 36-55 57 40 34 33 31 31 28 171

Barbati 56+ 67 45 39 41 40 40 33 128

Femei 56+ 54 34 41 35 31 31 28 168
Interpretare

Persoanele in vérsta manifesté un nivel mai ridicat de incredere in ministere si prefecturi. Tineri au mai multa incredere in Delegatia CyE gi in
agentiile SAPARD.
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incredere in... Baza
Delegatia  Agentiile Ministere = Primarii Consilii  Prefecturi Agentii de
CE SAPARD judetene Dezvoltare
Regionale
% % % % % % % N
Total 62 44 36 35 32 31 31 1001
Educatie
Elementara 57 40 42 41 38 37 30 368
Medie 62 46 33 34 32 30 30 380
Superioara @D 47 30 28 25 24 33 253
Statut social
AB 70 50 32 29 25 24 41 138
C1 53 32 31 32 20 39 75
C2 67 49 36 36 34 31 31 158
DE 57 40 37 36 33 34 27 630
Rezidenta
Urban 63 43 31 31 28 26 29 536
Rural 61 45 41 39 37 36 33 465
Regiune
Sud (Muntenia/Oltenia/Dobrogea) 59 39 38 39 35 33 31 364
Vest (Transilvania / Banat) 66 47 33 33 33 29 31 334
Est (Moldova) 59 53 37 29 27 35 33 207
Bucuresti 66 34 36 37 28 20 25 96
Interpretare
Persoanele cu un nivel mai mare de educatie si C1 manifesta mai multa incredere faté de Delegatia CE.

47



IRSOP Market Research & Consulting Ltd.

Pregatirea pentru aderarea la UE - cine se bucura,
cine se teme si de ce?

48



IRSOP Market Research & Consulting Ltd.

Sentimentele populatiei privind aderarea la UE

100%
50% -
23%
0% LY/}
25%
14%
50%
Baza 1,001
100%
Interpretare

Aproape patru din zece roméni sunt ingrijorati in legaturé cu integrarea Roméniei in UE,

inséa o treime sunt foarte optimisgti.

B Multa speranta

Mai multa speranta decat
ingrijorare

Mi-e indiferent
Mai multa ingrijorare decat

speranta

Multa ingrijorare

Pe baza intrebarii“Va rog sa alegeti de pe aceasté planga una dintre variante care arata cel mai bine ce simtiti dvs. la gdndul cd Romania va intra in Uniunea Europeana in 2007?”
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Influente asupra sentimentelor populatiei privind aderarea

Romaniei la UE

100%
Total 18-29 ani Peste 40 Urban Rural Educatie Educatie
F======-=-- " ani superioara elementara
N i : . - .
: : 0, 0,
| 23% | | 0% o 24% 23% 1% 19%
T 5% 3% 5% 3% 6% 2% 7%
1 ! 0
L 25% L 22% 27% 27% 23% 28% 22%
: : 12%
L 14% 16% 13% 15% 12% 16%
50% 1) :
Baza 1,001
100%
~
Interpretare
Tinerii sunt cei mai optimisti. Nivelele ridicate de optimism se regasesc in masura cea mai redusa intre persoanele cu un
nivel ridicat de educatie. )

B Multa
speranta

Mai multa
speranta decat
ingrijorare

Mi-e indiferent

Mai multa
ingrijorare
decét speranta

Multa
ingrijorare

Pe baza intrebarii“Va rog sa alegeti de pe aceasté planga una dintre variante care arata cel mai bine ce simtiti dvs. la gdndul cd Romania va intra in Uniunea Europeana in 2007?”
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Aderarea la UE va aduce mai multe avantaje sau dezavantaje?

Pe termen lung

100% - 100% -
75% - 75% - 68%
56%
50% - 50% -
29%
25% - 159 25% - 21%
° 11%
0% - 0% -
Nu stiu Dezavantaje Avantaje Nu stiu Dezavantaje Avantaje
Baza 1.001 Baza 1.001

Interpretare

Pe termen scurt majoritatea populatiei considera ca aderarea la UE va aduce cu sine mai multe dezavantaje decéat avantaje, insa la fiecare
roman care considera ca pe termen lung vor exista mai multe dezavantaje, sunt alti trei care considera cé vor exista mai multe avantaje.

Pe baza intrebarii“Indiferent de ceea ce simtiti, credeti ca pe termen scurt/lung aderarea Romaniei la UE va va aduce dvs. personal mai multe avantaje sau mai multe dezavantaje ? 51
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Sentimentele si perceptia populatiei cu privire la
avantajele pe termen scurt

Cei care cred ca pe termen scurt
vor fi mai multe ...

Avantaje Dezavantaje
% %
Cei care spera 56% = 100% 42 46

Ceiingrijorati  39% = 100% 11

Interpretare

Ingrijorérile legate de integrarea Romaniei in UE sunt alimentate de credinta c4, pe termen scurt, integrarea va aduce cu
sine mai mult dezavantaje decéat avantaje. Trei din patru dintre acegtia (76%) se asteapta la dezavantaje.
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Sentimentele si perceptiile populatiei cu privire la
avantajele pe termen lung

Cei care cred ca pe termen lung
vor fi mai multe ...

Avantaje Dezavantaje
% %
Cei care spera 56% = 100% 8

Cei ingrijorati 39% = 100% 41

Interpretare

Jumatate din numarul total al celor ingrijorati se asteapta la avantaje pe termen lung. Aceasta inseamna ca aproximativ 50%
dintre cei care sunt ingrijorati au temeri in legétura cu dezavantajele pe termen scurt.
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Avantajele percepute ale aderarii la UE

%
Va creste nivelul de trai pe termen lung 39 / \
. . . Interpretare
Libertate de migcare pe teritoriul UE P
Calatorii fara vizd/Romanii vor fi primiti sd lucreze in 30 Aderarea la UE este atragatoare
strainatate/Dezvoltarea turismului. mai ales datorita faptului ca
i . promite un nivel de trai mai ridicat
Locuri de munca 16 si posibilitatea deplasarii
. neingradite pe tot teritoriul
SCHISEND R Europei (in mare parte din motive
Progres in industrie/Tehnologie inaltd/ Agriculturda moderna/ 15 P ! ,O .
patrunderea capitalului strain/ Investitori straini/ Fonduri, ajutoare econom/ce): O tr i d’””ﬂ € .
pentru Romania/ Vom putea exporta produse romanesti respondenti au mentionat insa si
avantaje ne-economice.
Legi mai bune si un climat moral k /
Coruptia va disparea/ Oamenii vor fi egali in fata legii/ 12
Oamenii vor fi mai cinstiti, mai harnici/ Competitie loiala.
Demnitate umana 12
Romaéanii nu vor mai fi umiliti/ Munca va fi pltita la justa ei valoare.
Avantaje pentru tineri 6
Locuri de muncéd/ Recunoasterea diplomelor in UE.
Securitate nationala, pace, stabilitate. 6
Standarde mai inalte de calitate 4

A produselor, a muncii

Va fi mai multa democratie
Mai multa libertate a cuvantului/Mai multa transparentad/ 2
Mai multa libertate de expresie

Nu vom avea nici un avantaj 9
Nu stiu 8
Baza 1001

Pe baza intrebarii“Ce avantaje credeti ca ati putea avea dvs. dacd Roménia adera la UE ?(Intrebare deschisd) Raspunsuri multiple 54
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Dezavantajele percepute ale aderarii la UE

%
Preturile vor creste foarte mult, va scadea dramatic nivelul de trai
Vor creste mult preturile la gaze, energie electricd, etc/Impozite mai mari/Nu vom avea 69
bani pentru alimente, medicamente/Produse elementare. \
Interpretare

Va creste somajul 16 Dezavantajele percepute ale

P . , , . .. . aderdrii la UE sunt legate de
Romania isi va pierde identitatea nationala si demnitatea impresia ca aceasta va provoca
Romanii isi vor pierde demnitatea/ identitatea culturald, religia, traditiile./ Romania va fi SRS e RS B (EE
folosita doar ca piata de desfacere pentru produsele strdine/Stréinii vor conduce 13 scurt ; p

Romaéania/ vor acapara slujbele cele mai bine plétite/ Tara va fi obligata s& participa la K /
rédzboaie in alte tari/Va trebui s& inapoiem indoit fondurile oferite de UE.

Distrugerea agriculturii

Téranii nu vor mai avea voie s& creascad animale si s&-si vdnda produsele in piete/ Vom

fi obligati sé& distrugem viile/ Nu vom avea voie s& facem tuicd/Nu vom mai avea voie s& 9
sacrificdm animalele/ Taranilor li se va lua pamantul/ Agricultura nu va mai fi

subventionata.

Distrugerea economiei nationale si a institutiilor

Intreprinderile mici si mijlocii vor dispérea/ Declinul educatiei/ Haos in economie si 7
legislatie

Droguri, coruptie, drepturi inadmisibile pentru homosexuali 1
Nu vom avea nici un dezavantaj 10
Nu stiu 1
Baza 1,001

Pe baza intrebarii“Ce dezavantaje credeti ca ati putea avea dvs. dacd Roméania adera la UE ? (Intrebare deschisd) R&spunsuri multiple
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Incidenta grupurilor demografice in randul celor care subliniaza
avantajele economice si ne-economice ale aderarii la UE

Scot in evidenta

Avantaje Avantaje
economice neeconomice
% %
Total 74 32
Sex
Barbati 48 @
Femei 52 49
Total 100 100
Varsta
18-35 40
36-55 33 36
56+ (21 22
Total 100 100
Sex si varsta
Barbati 18-35 20 21
Femei 18-35 20 21
Barbati 36-55 17 19
Femei 36-55 16 17
Barbati 56+ 12 11
Femei 56+ @ 11
Total 100 100
Baza 742 320
Interpretare

Barbatii si tinerii se regdsesc mai frecvent printre persoanele care recunosc avantajele ne-economice
ale aderarii.
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Scot in evidenta

Avantaje Avantaje
economice neeconomice
% %

Total 74 32
Educatie

Elementara 31

Medie 39 40

Superioara 27 29

Total 100 100
Statut social

AB 15 19

C1 8 10

C2 16 21

DE 51

Total 100 100
Rezidenta

Urban 55
Rural 38

Total 100 100
Baza 742 320
Interpretare

Locuitorii din mediul urban apar mai frecvent in randul persoanelor care recunosc avantajele
economice ale aderarii.
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Nevoile de informare ale populatiei
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Nevoia de informare si interesul fata de anumite subiecte

100% - Nevoia de informare* Informatii dorite de romani**

%

u Vor creste salariile/pensiile ? 36

Ce schimbari vor avea loc in tara ? 31

Foarte interesat Ce oportunitati vor exista?
40% Vor fi recunoscute diplomele ? /Vor exista mai multe locuri de
muncéd/oportunitéti de afaceri/ posibilitatea de a lucra in stréinatate/
50% A posibilitatea de a calatori fara vizd ?/ Ce ajutoare vom primi din partea 19
EU ?/ Se va moderniza agricultura/echipamentele si tehnologiile din
economie ? VVom putea sa exportam produsele ? Ce avantaje vor avea
tinerii ?

Care va fi impactul integraérii asupra cetateanului

Oarecum interesat obignuit ? 14
36% Avantaje si dezavantaje

Care sunt dezavantajele integrarii ?

Ce sacrificii va trebui sa facem/ Ce doreste EU de la Roméania in

0% | schimbul integrarii/Cum vor fi tratati romanii de cétre cetatenii UE/ UE va 13
continua sa existe ? Roméania va putea s&-si pastreze cultura, traditiile,

15% religia si identitatea culturald ?

Deloc interesat

Cum traiegte cetateanul de rdnd din UE ? Exemple
Ce ar trebui sa faca Guvernul pentru integrare ?

Nu géasesc acum nimic de intrebat

A 0 O a o

Nu stiu

50% -

Baza 1.001 Baza 850

Interpretare

Juméatate din populatie este caracterizaté de o puternicé nevoie de informare. Informatiile pe care acestia doresc séa le obtina in cea mai mare
masura se refera la schimbarile care se vor produce in tara si la schimbdrile care vor afecta cetatenii obignuiti.

* Pe baza intrebarii “Cét de interesat sunteti sa primiti informatii despre intrarea Romaniei in Uniunea Europeana ?”
**Pe baza intrebarii“Ce ati dori s& stiti ? Si ce v-ar mai interesa?” (Intrebare deschisd) Raspunsuri multiple 59



IRSOP Market Research & Consulting Ltd.

Influente asupra interesului de informare

Interes mare Interes mic Total

de informare de informare Baza
% % %

Total 49 51 100 1001
Sex

Barbati 53 47 100 480

Femei 46 100 521
Varsta

18-35 53 47 100 370

36-55 52 48 100 335

56+ 42 100 296

Sex si varsta

Barbati 18-35 54 46 100 188
Femei 18-35 52 48 100 182
Barbati 36-55 57 43 100 164
Femei 36-55 47 53 100 171
Barbati 56+ 47 53 100 128

Femei 56+ 38 100 168

Interpretare

Nevoia de informare este mai scazuta in randul femeilor si al persoanelor in varsta.
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Interes mare Interes mic Total
de informare de informare Baza
% % %
Total 49 51 100 1001
Educatie
Elementara 41 100 368
Medie 52 48 100 380
Superioara 56 44 100 253
Statut social
AB 58 42 100 138
C1 69 31 100 75
C2 52 48 100 158
DE 45 (55) 100 630
Rezidenta
Urban 51 49 100 536
Rural 48 52 100 465
Regiune
Sud (Muntenia/Oltenia/Dobrogea) 51 49 100 364
Vest (Transilvania / Banat) 54 46 100 334
Est (Moldova) 38 100 207
Bucuresti 55 45 100 96
Interpretare

Persoanele cu un nivel redus de educatie, grupurile cu un statut social inferior gi locuitorii din Moldova manifesta nevoi
reduse de informare.
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Influente asupra interesului fata de anumite subiecte

Total 18-29 ani Peste Urban Rural Educatie Educatie
40 ani superioara elementara

% % % % % % %

Vor creste salariile/pensile? 36 30 37 34 32

Ce schimbari vor avea loc in tara? 31 @ 31 31 31 31
Ce oportunititi vor exista? 19 (25 17 19 19 18 14
g:tra?,t::nﬁlig [:)a‘r)c;;l;;l;il::t)egrarii asupr 14 @ 13 15 13 12 @
Care sunt dezavantajele integrarii? 13 14 12 13 12 12 9
Cum traieste cetateanul de rand din UE? Exemple 6 8 4 6 5 7 6
C ear trebui sa faca guvernul pentru integrare? 5 3 5 6 3 4 3
Nu gasesc acum nimic de intrebat 3 0 5 2 4 1 6
Nu stiu 4 3 3 3 5 4 4
Baza 850 222 459 478 373 231 279
Interpretare

Tinerii si persoanele cu studii superioare sunt mai interesati de schimbdrile care se vor produce in tard. Persoanele in varsta si cele cu un nivel
redus de educatie ar dori sa stie mai multe despre pensii si salari.
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Surse preferate de informare

Prima A doua Total
preferinta preferinta prima + a doua
preferinta
% % %
Programele de stiri de la TV 44 19
Programe TV speciale despre integrarea in UE 18 14 @
Radio 5 16 21
Ziare nationale 6 13 20
Talk show-uri TV 7 10 17
Ziare locale 4 6 11
intalniri cu experti 5 4 9
Lideri locali 3 5 8
Internet 3 4 7
De Ia centre de informare pentru cetateni 2 4 7
Brosuri 2 4 7
Baza 850 850 850
Interpretare

Programele de stiri si emisiunile speciale de la televiziune au cel mai mare potential de ajunge la persoanele care au
nevoie de informatii cu privire la integrarea europeana.

Pe baza intrebarii“De unde v-ar plédcea cel mai mult sa primiti informatii despre Uniunea Europeand ? ... Si care ar fi a doua sursa pe care o preferati” Raspunsuri multiple
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Influente asupra preferintelor privind sursele de informare

Stiri  Emisiuni Radio Ziare Talk Ziare intalniri Lideri Internet Centre de Baza
TV TV nationale show-uri locale cu locali informare
speciale experti
% % % % % % % % % % N
Total 63 32 21 20 17 11 9 8 7 7 1.001
Sex
Barbati 61 32 19 22) 19 11 9 8 10 6 480
Femei 65 32 @ 17 14 11 9 9 5 8 521
Varsta
18-35 58 30 15 17 @ 10 8 7 14 11 370
36-55 63 31 20 25 16 12 10 7 5 5 335
56+ 70 34 D) 18 11 10 9 12 2 296

Sex si varsta

Bérbati 18-35 56 30 13 23) 10 6 5 8 188

Femei 18-35 60 30 16 11 16 11 10 8 10 13 182

Bérbati 36-55 62 32 19 23 18 13 12 8 6 5 164

Femei 36-55 64 30 20 26 14 12 9 7 4 6 171

Bérbati 56+ 68 34 20 10 10 9 13 1 3 128

Femei 56+ 72 35 B3) 15 13 9 8 11 0 2 168
Interpretare

Pe langa stirile si emisiunile speciale de la televiziune, programele radio par sa fie surse de informare mai eficiente pentru femei gi
persoanele in varsta, in timp ce talk show-urile de la televiziune, cotidienele si Internetul ii atrag mai ales pe barbatii tineri (18-35 ani).
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Stiri Emisiuni Radio Ziare Talk Ziare intalniri  Lideri Internet Centrede Baza
TV TV nationale show-uri locale cu locali informare
speciale experti
% % % % % % % % % % N
Total 63 32 21 20 17 11 9 8 7 7 1001

Educatie
Elementara 69 33 15 12 8
Medie 64 32 19 20 18 15
Superioara 53 29 13 @ 20 9
Statut social

7
7

AB 46 31 11 22 22 4 4 7 138
10
12
6
7

4 368
7 380
253

@

@)~
©

C1 51 31 3 24 25 20 1 11 11 75
C2 68 29 11 24 20 17 9 5 3 158
DE 67 33 18 13 9 10 4 7 630
Rezidenta
Urban 64 29 16 QD 12 4 6 536
Rural 61 35 (27 18 14 9 13 4 7 465
Regiune
Sud (Muntenia/Oltenia/
4
Dobrogea) 67 30 @ 22 14 8 9 10 4 5 36
Vest (Transilvania /
Banat) 63 34 18 16 14 16 9 9 10 7 334
Est (Moldova) 52 39 19 17 22 7 6 9 10 9 207
Bucurest 69 17 9 D) 12 13 1 8 7 %
Interpretare

Radioul si liderii locali sunt surse de informare mai eficiente in randul persoanelor cu un nivel mai scézut de educatie, al locuitorilor din mediul
rural gi al grupurilor sociale inferioare. Cotidienele nationale, talk show-urile de la televiziune, specialigtii si Internetul sunt mai eficiente in réndul
grupurilor cu studii superioare gi mai instarite.
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Potentiali comunicatori: notorietate si competenta

Cunoscut* Considerat competent* CClndex**
Traian Basescu T/, 60%
lon lliescu '} 29% 29
Adrian Nastase ISR /o 30% 30
Regele Mihai 09 %o 20% 20
Calin Pop. Tariceanu IS 7 % 42%
Angela Similea O 6 %o 1% 10
Andreea Marin D 6 % 13% 12
lon Tiriac O 6 /o 32% 30
Mircea Geoana O 5 Lo 47%
Gigi Becali I 94 % 7% 6
Patriarhul Teoctist I 92% 22% 20
Mona Musca I 91% 37% @
lon Cristoiu I — 90 %o 40%
Mircea Dinescu I 89 % 29% 25
Leonard Doroftei I 88 13% 1
Teo I 88 % 17% 15
Mihaela Radulescu I, 8T 10% 9
Cristian T. Popescu I 86 % 48% @
Marius Tuca I 86 %o 38%
Carcotasii I 82% 19% 16
Monica Macovei I 80% 26% 21
Printesa Margareta I 79 % 13% 10
Mihai Tatulici I 9% 21% 16
Andrei Plesu I 77 % 28% 22
Lucian Mandruta I T1% 13% 9
Emil Hurezeanu I  70% 49%
Maia Morgenstern I, 69 12% 9
Robert Turcescu I 64% 39% 25
Cornel Nistorescu I 63% 27% 17
Emma Nicholson I 63% 47% 29
Monica Tatoiu I 59% 12% 7
Rodica Culcer I 39% 23% 9
Jonathan Scheele I 37% IBase 1,001 . 58% 22
0% 25% 50% 75% 100% % 25% 50% 100%

* Diferenta pana la 100% cuprinde “Oarecum competent”, “Nu prea competent’, “Deloc competent”.
** Cunoscut/Competent Index (CClI) = (%Cunoscut x %Foarte competent)/100. Cel mai mare index CCI poate ajunge la 100.

Interpretare

Bésescu si Scheele au obtinut cel mai mare scor la competenta. Daca se iau impreun& cunoagterea si competenta, cei mai puternici
comunicatori sunt T. Basescu, M. Geoana, C. Popescu Tariceanu, Cristian T. Popescu, . Cristoiu, M. Tuca, E. Hurezeanu si M. Musca.

Pe baza intrebarilor “ Va rog sa cititi aceasta listd de persoane si sa-mi spuneti toate numele pe care le cunoasteti.” “Acum va voi intreba numai despre persoanele pe care ati
Zis ca le cunoasteti. in ce masura considerati ca sunt competente. adica sunt capabile sa va explice cum va fi viata dvs. dupa intrarea Romaniei in UE ?” 606
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Perceptii privind competenta comunicatorului in legatura cu UE de
catre grupurile demografice

Traian Jonathan Emil Cristian Mircea Emma Calin Baza
Basescu Scheele Hurezeanu Tudor Geoana Nicholson Popescu
Popescu Tariceanu
% % % % % % %
Total 60 58 49 48 47 47 42 1001
Sex
Barbati 60 56 49 47 49 43 42 480
Femei 59 60 48 49 45 50 42 521
Varsta
18-35 60 58 47 45 49 47 46 370
36-55 59 56 47 50 46 48 38 335
56+ 60 59 52 50 46 45 40 296
Sex si varsta
Barbati 18-35 61 58 53 44 52 44 47 188
Femei 18-35 59 58 41 46 47 50 46 182
Barbati 36-55 58 53 48 48 47 43 36 164
Femei 36-55 59 61 47 53 44 53 41 171
Barbati 56+ 61 58 47 51 48 43 41 128
Femei 56+ 58 60 57 49 44 48 40 168
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Traian Jonathan Emil Cristian Tudor Mircea Emma Calin Popescu  Baza
Basescu Scheele Hurezeanu Popescu Geoana Nicholson Tariceanu
% % % % % % %
Total 60 58 49 48 47 47 42 1001
Educatie
Elementara 56 48 51 47 45 39 37 368
Medie 65 67 47 53 51 50 49 380
Superioara 57 53 48 42 44 48 38 253
Statut social
AB 58 50 48 41 41 39 39 138
C1 57 69 55 50 44 51 38 75
C2 62 52 42 48 47 53 42 158
DE 59 60 50 50 49 47 43 630
Rezidenta
Urban 63 61 51 50 50 50 44 536
Rural 56 51 45 45 44 40 40 465
Regiune
(S)‘ft‘;rﬂ\;'fgéi"r‘gea) 65 62 48 47 51 47 45 364
Vest (Transilvania / Banat) 57 48 46 49 46 45 44 334
Est (Moldova) 49 52 47 43 39 39 29 207
Bucuresti 71 80 62 59 55 69 49 96
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lon Robert Marius Mona lon Adrian lon Baza
Cristoiu Turcescu Tuca Musca Tiriac Nastase lliescu
% % % % % % %
Total 40 39 38 37 32 30 29 1001
Sex
Barbati 40 40 42 35 36 29 29 480
Femei 40 39 35 39 28 30 29 521
Varsta
18-35 35 36 38 37 31 33 26 370
36-55 43 38 35 34 34 26 27 335
56+ 42 46 45 40 31 30 36 296
Sex si varsta
Barbati 18-35 37 37 43 36 37 32 27 188
Femei 18-35 34 34 32 38 25 34 24 182
Barbati 36-55 43 39 39 30 36 24 26 164
Femei 36-55 44 37 30 39 31 29 29 171
Barbati 56+ 42 46 45 39 35 34 36 128
Femei 56+ 43 47 45 40 28 28 35 168
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lon Robert Marius Mona lon Adrian lon Baza
Cristoiu Turcescu Tuca Musca Tiriac Nastase lliescu
% % % % % % %
Total 40 39 38 37 32 30 29 1001
Educatie
Elementara 38 39 34 40 29 31 35 368
Medie 42 44 43 39 33 32 28 380
Superioara 39 33 36 31 33 26 22 253
Statut social
AB 36 33 32 31 33 24 18 138
C1 38 49 41 34 46 29 29 75
C2 44 36 44 33 28 30 28 158
DE 40 41 38 40 31 31 32 630
Residenta
Urban 45 38 40 38 35 31 28 536
Rural 33 41 36 36 28 29 30 465
Regiune
g‘ft‘e’rﬂ\;’f[;‘éi?c'gea) 41 30 35 38 35 35 36 364
Vest (Transilvania / Banat) 37 41 37 35 29 27 21 334
Est (Moldova) 37 48 38 36 26 28 28 207
Bucuresti 51 42 53 43 44 26 36 96
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Mircea Andrei Cornel Monica Rodica Patriarhul Mihai Baza
Dinescu Plesu Nistorescu Macovei Culcer Teoctist Tatulici
% % % % % % %
Total 29 28 27 26 23 22 21 1001
Sex
Barbati 29 27 26 24 23 22 21 480
Femei 28 30 28 28 23 21 20 521
Varsta
18-35 31 24 27 23 24 15 20 370
36-55 24 28 26 25 22 22 18 335
56+ 32 33 27 31 24 29 27 296
Sex si varsta
Barbati 18-35 35 24 28 26 28 17 21 188
Femei 18-35 26 25 27 21 19 13 18 182
Barbati 36-55 21 24 24 20 20 21 20 164
Femei 36-55 28 34 28 31 24 24 15 171
Barbati 56+ 31 35 25 28 22 31 23 128
Femei 56+ 33 31 29 33 26 27 30 168
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Mircea Andrei Cornel Monica Rodica Patriarhul Mihai Baza
Dinescu Plesu Nistorescu Macovei Culcer Teoctist Tatulici
% % % % % % %
Total 29 28 27 26 23 22 21 1001
Educatie
Elementara 31 24 21 29 24 33 23 368
Medie 30 29 33 26 22 18 22 380
Superioara 26 31 24 23 23 12 17 253
Statut social
AB 26 30 29 24 20 10 17 138
C1 25 58S 25 19 37 19 19 75
C2 24 24 26 22 11 17 18 158
DE 31 28 26 29 26 26 23 630
Rezidenta
Urban 30 28 29 26 23 18 22 536
Rural 27 28 24 27 23 26 19 465
Regiune
g‘ftirﬂ\;'f[;‘;i?c')ag/ea) 25 26 27 28 20 26 16 364
Vest (Transilvania / Banat) 32 31 25 24 23 14 20 334
Est (Moldova) 26 23 24 22 28 25 21 207
Bucuresti 34 38 32 34 22 23 34 96
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Regele Carcotasii Teo Lucian Andreea Printesa Leonard Baza
Mihai Mandruta Marin Margareta  Doroftei
% % % % % % %
Total 20 19 17 13 13 13 13 1001
Sex
Barbati 21 21 16 13 12 12 13 480
Femei 19 18 17 13 14 13 12 521
Vaérsta
18-35 17 20 16 9 12 11 9 370
36-55 21 19 18 14 12 13 14 335
56+ 23 18 17 19 15 15 17 296
Sex si varsta
Barbati 18-35 21 22 17 9 13 13 9 188
Femei 18-35 12 18 14 9 11 10 9 182
Barbati 36-55 20 21 15 14 10 11 16 164
Femei 36-55 22 18 21 13 13 15 11 171
Barbati 56+ 22 18 17 19 12 14 17 128
Femei 56+ 23 18 17 19 17 15 17 168
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Regele Carcotasii Teo Lucian Andreea  Printesa Leonard Bazid
Mihai Mandruta Marin ‘Margareta  Doroftei
% % % % % % %
Total 20 19 17 13 13 13 13 1001
Educatie
Elementara 22 16 22 17 20 15 17 368
Medie 20 21 17 14 11 14 12 380
Superioara 17 19 10 9 5 9 10 253
Statut social
AB 16 20 11 7 6 8 10 138
C1 20 25 23 13 12 11 9 75
C2 19 15 13 11 11 13 10 158
DE 21 20 18 15 15 14 14 630
Rezidenta
Urban 20 19 13 13 9 12 11 536
Rural 20 20 22 13 17 13 14 465
Regiune
Sud (Muntenia/ Oltenia/Dobrogea) 20 21 18 10 17 11 14 364
Vest (Transilvania / Banat) 19 18 11 13 9 10 10 334
Est (Moldova) 15 18 21 13 13 12 14 207
Bucuresti 33 19 20 21 13 29 12 96
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Maia Monica Angela Mihaela Gigi Becali Baza
Morgenstern Tatoiu Similea Radulescu
% % % % %
Total 12 12 11 10 7 1001
Sex
Barbati 12 11 11 9 7 480
Femei 13 14 10 11 6 521
Varsta
18-35 11 11 9 8 7 370
36-55 12 12 9 11 6 335
56+ 15 14 15 12 7 296
Sex si varsta
Barbati 18-35 10 11 11 9 8 188
Femei 18-35 13 10 7 7 7 182
Barbati 36-55 8 10 8 9 6 164
Femei 36-55 16 15 10 13 5 171
Barbati 56+ 23 10 15 10 8 128
Femei 56+ 10 17 15 13 5 168
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Maia Monica Angela Mihaela Gigi Becali Baza
Morgenstern Tatoiu Similea Radulescu
% % % % %
Total 12 12 11 10 7 1001
Educatie
Elementara 13 14 16 14 9 368
Medie 14 10 9 11 6 380
Superioara 10 14 7 4 4 253
Statut social
AB 12 18 9 7 5 138
C1 12 4 9 9 10 75
C2 6 7 8 7 4 158
DE 15 14 12 12 7 630
Rezidenta
Urban 13 12 8 8 4 536
Rural 12 12 14 12 10 465
Regiune
Sud (Muntenia/Oltenia/Dobrogea) 13 12 15 11 8 364
Vest (Transilvania / Banat) 10 10 6 8 5 334
Est (Moldova) 13 12 12 10 9 207
Bucuresti 18 18 9 16 3 96
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Perceptii cu privire la notorietatea comunicatorului in randul
grupurile demografice

Traian lon lliescu Adrian Regele Calin Popescu Angela Andreea  Baza
Basescu Nastase Mihai Tariceanu Similea Marin
% % % % % % %
Total 100 99 99 99 97 96 96 1001
Sex
Barbati 100 100 99 99 98 96 96 480
Femei 100 99 99 98 95 96 95 521
Varsta
18-35 99 99 99 99 98 97 98 370
36-55 100 100 99 99 97 98 98 335
56+ 100 99 99 99 94 93 92 296
Sex si varsta
Barbati 18-35 100 99 99 98 99 95 97 188
Femei 18-35 99 99 100 99 97 98 98 182
Barbati 36-55 99 100 100 100 99 100 100 164
Femei 36-55 100 100 99 98 95 97 96 171
Barbati 56+ 100 99 99 99 97 93 91 128
Femei 56+ 99 99 98 98 93 93 92 168
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Traian lon lliescu  Adrian Regele Calin Popescu Angela Andreea Baza
Basescu Nastase Mihai Tariceanu Similea Marin
% % % % % % %
Total 100 99 99 99 97 96 96 1001
Educatie
Elementara 99 99 98 98 94 91 91 368
Medie 99 99 100 99 98 98 98 380
Superioara 100 100 100 99 98 100 99 253
Statut social
AB 100 100 99 99 97 99 99 138
C1 100 100 100 100 100 100 100 5
C2 100 99 100 99 99 99 99 158
DE 99 99 99 98 95 94 94 630
Rezidenta
Urban 99 99 100 99 98 98 98 536
Rural 100 100 98 99 95 94 93 465
Regiune
g‘ft‘érf:\;'f[;‘éi?fg - 99 100 99 99 96 97 97 364
Vest (Transilvania / Banat) 100 99 98 99 96 96 95 334
Est (Moldova) 100 100 100 98 98 96 97 207
Bucuresti 98 97 99 98 98 96 96 96
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lon Mircea Gigi Patriarhul Mona lon Mircea Baza
Tiriac Geoana Becali Teoctist Musca Cristoiu Dinescu
% % % % % % %
Total 96 95 94 92 91 90 89 1001
Sex
Barbati 97 96 98 93 93 93 94 480
Femei 94 93 90 91 89 87 84 521
Varsta
18-35 97 97 99 91 94 94 93 370
36-55 98 96 97 95 94 92 93 335
56+ 92 90 85 91 83 81 78 296
Sex si varsta
Barbati 18-35 97 97 99 91 94 95 94 188
Femei 18-35 96 97 98 90 94 94 91 182
Barbati 36-55 100 99 100 96 96 96 99 164
Femei 36-55 97 94 94 93 92 88 89 171
Barbati 56+ 95 93 94 93 87 87 86 128
Femei 56+ 89 88 78 90 81 77 71 168
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lon Mircea Gigi Patriarhul Mona lon Mircea Baza
Tiriac Geoana Becali Teoctist Musca Cristoiu Dinescu
% % % % % % %
Total 96 95 94 92 91 920 89 1001
Educatie
Elementara 90 88 87 86 81 78 73 368
Medie 99 98 98 94 95 95 97 380
Superioara 99 99 100 98 98 98 99 253
Statut social
AB 100 98 98 96 98 96 98 138
C1 100 100 100 99 100 100 100 75
Cc2 98 98 99 97 97 97 99 158
DE 94 92 91 89 86 85 83 630
Residenta
Urban 98 98 97 95 96 95 96 536
Rural 93 91 90 89 85 83 80 465
Regiune
g‘ft‘grfi'\;'fggirr‘fgea) 94 9 92 89 90 86 86 364
Vest (Transilvania / Banat) 96 92 95 92 89 89 88 334
Est (Moldova) 98 95 94 95 92 93 90 207
Bucuresti 97 97 96 96 95 96 95 96
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Leonard Teo Mihaela Cristian Tudor Marius Tuca Carcotasii Monica Baza
Doroftei Radulescu Popescu Macovei
% % % % % % %
Total 88 88 87 86 86 82 80 1001
Sex
Barbati 95 90 86 90 87 84 81 480
Femei 82 86 87 83 84 79 79 521
Varsta
18-35 97 97 95 90 93 93 81 370
36-55 91 92 90 89 90 87 84 335
56+ 73 72 72 78 71 61 74 296
Sex si varsta
Barbati 18-35 98 96 92 91 91 94 79 188
Femei 18-35 96 97 98 89 95 93 83 182
Barbati 36-55 97 94 90 93 92 90 84 164
Femei 36-55 86 91 90 85 89 84 84 171
Barbati 56+ 87 77 71 85 75 63 81 128
Femei 56+ 63 69 72 73 69 60 70 168
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Leonard Teo Mihaela Cristian Marius Carcotasii  Monica Baza
Doroftei Radulescu Tudor Tuca Macovei
Popescu
% % % % % % %
Total 88 88 87 86 86 82 80 1001
Educatie
Elementara 73 74 72 74 69 61 66 368
Medie 96 95 94 90 93 92 87 380
Superioara 98 98 97 98 99 96 90 253
Statut social
AB 97 98 97 97 98 98 90 138
C1 96 99 96 92 100 100 87 75
C2 97 98 97 94 96 95 86 158
DE 83 82 80 81 79 73 75 630
Rezidenta
Urban 94 96 94 92 95 91 86 536
Rural 81 79 78 80 75 71 73 465
Regiune
oud rf:\;'f[;‘;f)?fg - 89 88 83 86 84 83 81 364
Vest (Transilvania / Banat) 87 88 86 87 86 80 75 334
Est (Moldova) 86 85 88 85 82 76 83 207
Bucuresti 95 96 97 87 97 95 87 96
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Printesa Mihai Andrei Lucian Emil Maia Robert Baza
Margareta  Tatulicui Plesu Mandruta Hurezeanu Morgenstern Turcescu
% % % % % % %
Total 79 79 77 7 70 69 64 1001
Sex
Barbati 80 84 83 72 74 67 69 480
Femei 79 74 71 71 66 70 59 521
Varsta
18-35 7 83 73 78 70 78 64 370
36-55 86 86 84 78 77 76 72 335
56+ 74 66 73 55 61 50 53 296
Sex si varsta
Barbati 18-35 75 83 79 75 69 73 68 188
Femei 18-35 79 83 67 81 71 84 61 182
Barbati 36-55 89 91 93 77 82 76 77 164
Femei 36-55 84 81 76 79 72 75 67 171
Barbati 56+ 75 76 77 61 70 48 60 128
Femei 56+ 73 58 70 51 54 51 48 168
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Printesa Mihai Andrei Lucian Emil Maia Robert Baza
Margareta Tatulici Plesu Mandruta Hurezeanu Morgenstern Turcescu
% % % % % % %
Total 79 79 77 7 70 69 64 1001
Educatie
Elementara 67 55 62 46 48 44 39 368
Medie 83 90 81 82 75 81 72 380
Superioara 91 96 93 91 92 88 87 253
Statut social
AB 93 96 92 93 94 91 93 138
C1 87 96 88 92 86 90 90 75
C2 82 92 86 83 76 83 72 158
DE 74 69 70 61 61 58 52 630
Rezidenta
Urban 86 88 83 85 77 82 74 536
Rural 71 69 69 55 61 54 52 465
Regiune
Sud (Muntenia/Oltenia/Dobrogea) 76 76 76 70 70 64 56 364
Vest (Transilvania / Banat) 80 82 75 72 68 72 65 334
Est (Moldova) 80 74 78 63 67 66 68 207
Bucuresti 85 91 85 91 78 84 80 96
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Cornel Emma Monica Rodica Jonathan Baza
Nistorescu Nicholson Tatoiu Culcer Scheele
% % % % %
Total 63 63 59 39 37 1001
Sex
Barbati 70 66 62 45 47 480
Femei 57 60 56 34 29 521
Varsta
18-35 62 68 67 39 42 370
36-55 71 69 63 45 43 335
56+ 55 50 45 32 25 296
Sex si varsta
Barbati 18-35 68 67 67 43 50 188
Femei 18-35 57 69 66 34 34 182
Barbati 36-55 77 73 66 51 53 164
Femei 36-55 65 65 59 39 35 171
Barbati 56+ 63 56 49 38 33 128
Femei 56+ 49 45 42 27 18 168
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Cornel Emma Monica Rodica Jonathan Baza
Nistorescu Nicholson Tatoiu Culcer Scheele
% % % % %
Total 63 63 59 39 37 1001
Educatie
Elementara 46 37 33 23 19 368
Medie 66 72 68 39 40 380
Superioara 84 87 83 63 59 253
Statut social
AB 84 90 87 60 63 138
C1 78 93 80 57 67 75
C2 67 65 76 44 38 158
DE 56 53 46 31 28 630
Rezidenta
Urban 70 75 70 45 45 536
Rural 56 49 46 31 29 465
Regiune
Sud (Muntenia/Oltenia/Dobrogea) 62 56 56 34 31 364
Vest (Transilvania / Banat) 57 62 58 34 36 334
Est (Moldova) 68 70 55 47 43 207
Bucuresti 80 76 82 55 55 96
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